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RESUMO

O artigo explora as formas de distribuicdo de tasiga internet e discute sobre
as novas configuracdes na esfera da circulacdga-B@um panorama histérico dessas
publicagbes em rede e assinalam-se algumas paridades. Tecnologias para a
disponibilizacdo e leitura de revistas em rede cestéin permanente renovacao.
Elementos tais como os sistemas disponibilizadoersecem de uma exploracao e
sistematizacdo que permita conhecer o estadoddudisponibilizacdo de jornalismo de
revistas na web e suas principais tendéncias. Nesdielo, este artigo pretende mapear
o territorio das revistas online, no que se refesestemas mais usuais de publicacdo na
Internet.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo de revista; formatos digitais; revistasine

Introducao

Setor parcialmente explorado no campo de pesgaisabehunicacao, a revista
dirige-se a um publico especifico, destacando-skaspestratégias visuais, pela
segmentacdo temética e a periodicidade néo atrélagi@éncia informativa, o que
permite a instauracdo de préaticas profissionaie eeth¢do com seu publico bastante
peculiares. No ciberespaco as revistas se receafigutanto na producdo, na
distribuicdo quanto no consumo. Na producdo e coaosipela hipertextualidade e
interatividade propiciada em diversas plataformasleoo produto circula e pela
possibilidade de inclusdo dos leitores nas esieségditoriais das revistas. Na

! Trabalho apresentado no GP Contetidos DigitaisneéZgéncias Tecnolégicas, DT 5 — Multimidia, doHXcontro
dos Grupos/Nucleos de Pesquisa em Comunicacéopex@amponente do XXXII Congresso Brasileiro de Ciésci
da Comunicacao.
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distribuicdo, pela criagcdo de novos formatos, csamais criativos e originais. Estas
publica¢gbes online s&o conhecidas, no mundo arglées como eines webzinesou
cyberzines hyperzinesaléem danagazine®nline ou magazines eletrénicos. No Brasil,
entretanto, ndo ha uma terminologia especificati@@m a ser chamadas de revistas
online ou webrevistas.

Em todo caso, sejam projetos comerciais, alterositou de auto-publicacdo, o
que estas publicacdes trazem € uma forma de jpmm@almuito mais sofisticada em
termos tecnoldgicos, estéticos e de linguagem,naorporar praticamente todas as
ferramentas disponiveis na experiéncia digital.

Do ponto de vista dos formatos, diversas tecnadogi@o utilizadas para a
colocacao online de revistas. Além de sites em ,hforimatos tais como PDF e
softwares como o0 Flash estdo em permanente rermvagia permitir a
disponibilizagéo de revistas mais interativas etimidiaticas, colocando em questdo a
definicho do que €, no ciberespago, uma revistamé&htos tais como sistemas
disponibilizadores, desenhos de interface, arqudetio site, opcdes de navegacao e
distribuicAo de conteudo e sistema de interacOésdgiinidas carecem de uma
exploracdo e sistematizacdo que permita conhecestado atual da producdo de
jornalismo de revistas na web e suas principaid&ecias. Nesse sentido, este artigo
pretende mapear o territorio das revistas onlinegue se refere a sistemas mais usuais
de distribuicao.

Vale a pena apontar o potencial que o género seestd desenvolvendo na
internet. Qual é o diferencial do jornalismo deis@? Especificidade, periodicidade,
formato (SCALZO, 2004). Considerando que as revisto publicacdes destinadas a
publicos segmentados, especificos, por mais gestasalque estas possam parecer, a
focalizacdo da audiéncia permite uma interacdo medon o leitor/navegador, de
maneira que conteudo e design sdo fortemente datatas pelo publico alvo desejado.
Dai que a fidelizacdo, que em qualquer meio ourse@importante, no jornalismo de
revista passa a ser o principal objetivo, poisrattde segurar leitores que ndo tem
pressa, leitores que ndo vao atras da atualizagéimoa, que nao procuram a noticia de
altima hora, sendo que vao atras do que ja conhetamilo que o contrato de leitura
(Verdn, 1985) estabelecido pelo meio vai garamtirgeialquer momento, independente

da conjuntura, do dia, do horé&tio

® Para Verén (1985) a relacdo entre um meio e stmds repousa sobre um pacto de leitura elabopatin
insténcia da emisséo, que vai ter éxito (vai serrido, isto é, o produto sera lido, visto e/ouiday a depender das
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O leitor de revista € um némade, dificil de donuastiSe o jornal online fideliza
leitores através da rapidez, a revista o faz ntersticios das presas do cotidiano,
atraveés do lazer e do prazer estético, da diveysaio entretenimento, assegurado por
uma periodicidade maior. Se o jornal é eficientesmerficialidade dos fatos, revistas
oferecem analise e opinido e, por cima de tudezbelE em se tratando da web, a
fidelizacdo se vé desafiada pelo constante apelpe@orrer os caminhos da

hipertexualidade.

Tecnologias, formatos e suportes

Algumas pesquisas revelam que o jornalismo detee¥&sto na web continua
atrelado aos formatos das suas irmas impressas,atgumas excecdes (SILVA e
outros, 2008; TELLES, C.S.; NEPOMUCENO, H.; AYRE3,, NATANSOHN, G.
,2009; LIMA, M.O.; ARAUJO, J.E.S., 2009; CAMARA, B.A.; ALVES, P.J,;
ARAUJO, J.E.S.; NATANSOHN,G., 2009; RIBEIRO, C.®ASSOS, J.M.; SANTOS,
R.L.C.S.; NATANSOHN, G., 2009GUEDES, C.; BARROS, S., 2009; NATANSOHN, G.;
PARANHOS, V., 2009).

J& as revistas nascidas na web apresentam pregiosagdes em termos de
design. Capitulo a parte merecem as revistas @igitspecializadas em design e arte. A
maioria “simula” as revistas impressas, seja @ildo pdf, seja em flash, com folheio

de paginas. Outras usam animatfes

expectativas, motivacdes e interesses do publics, fetmdamentalmente, pelo conjunto de regras eitesis
enunciativas estabelecidas pelo emissor visandareaium determinado destinatario.

® Ver, por exemplo, Design&Lifenttp://www.designandlife.conBak Magazine,
http://www.bakdergisi.com/index.php?sayfa=index&aage=enNo Brasil, ver
http://www.ideafixa.com/
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|deOFIIO indice ' outras edices Edicao #12: Cinema
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Imagem 1: Capa da edi¢do n. 12 da revista Ideafixa.

Os principais antecedentes das revistas registeanos/elho continente. Tony
Quinn, no artigdDigital magazines: a histofylocaliza a relacdo das revistas do Reino
Unido com a midia on-line a partir de 1982, anogera algumas revistas comecaram a
usar ferramentas como correio eletrénico e aviseine. Quinn aponta os anos 80
como a década do desenvolvimento de tecnologiagtaidigpara composicdes
tipograficas e manipulacdo de imagens: Apple Masimt(1984), Postscript from
Adobe Systems (1984), Apple Laser Writer Printed88), Aldus Pagemaker (1985),
ISO defines SGML (1986), Adobe lllustrator (198Quark Xpress (1987), Adobe
PhotoShop (1989). Muitos desses programas, ainel@rionarios, deram origem as
tecnologias usadas atualmente para editoracawidéasee manipulacao de imagens.

Segundo o autor, em 1982, as editoras comecaratitizarucomputadores em
redes e investiram em tecnologia: Acorn UBséda companhia britanica de
computadores Acorn Computers) e Redwaaeixaram de usar maquinas de escrever e
introduziram o sistema Econet para computadoresrABBC Micro. Em 1983, a

editora Emap lancou a base de dados Micronet, lgaagpu um milhdo de assinantes.

" http://www.magforum.com/digital _history.htm

8 http://www.acornuser.com/

® http://www.redwoodgroup.net/
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Assim, revistas e usudarios passaram a criar sugsrigs paginas usando Prestel
(sistema de videotexto desenvolvido nos anos @@gto comercialmente em 1979).

Os anos 90 representam o surgimento e a expansawisias baseadas em CD-
Roms e cover mounts(suporte de armazenamento que contem software,amidi
audiovisual ou outros produtos, como brinquedofiadados como parte de uma revista
ou jornal). Em 1995 existiam pelo menos dez resista CD-Rom, como a Unzip (da
IPC) cujo slogan era “a primeira do Reino Unid@lwiente interativa”, que se baseou
no conteudo de sites como New Musical Express e Seentist. Neste mesmo ano,
surgiram websites para revistas mainstream como Uploaded.com (Loaded, IPC) e
nme.com (New Musical Express, IPC). Neste conteatagevista X-Net, bimestral
lancada em 1997, que vinha com um CR-Rom com mmecE7.95 para 100 paginas,
causou furor ao trazer mais de 300 links para wehsianto pornograficos, quanto de
esportes, comédia e carros.

Em 2006, Quinn aponta o lancamento de revistagatntas com versoes
somente digitais, trazendo como exemplo a Motfkela editora Dennis, considerada a
primeira revista masculina digital semanal do muritta 2007, o ABCeAudit Bureau
of Circulations Electroniou Escritorio de Auditoria de Circulacdo Eletr@)idivulga
seus primeiros nimeros: Monkey distribui por sen208612 cépias.

Revistas em JPG e PDF

O formato, que possui seu nome devido a Joint Bhegpbic Experts Group é
um formato de compressao de imagens que se torpadmdio na distruibuicdo néo-
profissional de imagens. Na internet, € o maiszatio. No caso das revistas, entretanto,
€ pouco utilizado diretamente, porque néo pernmtellar um documento com paginas
como o PDF ou Flash. Parte das revistas distrisieda PDF (especialmente as obtidas
por escaneamento) € a reunido de varios JPGs niefera cada pagina ou dupla de
paginas.

A Exact Editions', p.e., ainda utiliza o formato jpg. Desde 2005cpssa PDFs
originais de revistas e 0s oferece online orgamgagin paginas de web, usando o

formato JPG. Por um lado, permite que qualquerga@ possa visualiza-las, mesmo

10 http://www.monkeymag.co.uk

1 www.exacteditions.com
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sem os programas leitores de PDF e Flash. A distdb ndo autorizada de revistas no
Brasil — especialmente as pornograficas - costieradas neste formato. Curiosamente —
ou nao, o conteudo editorial geralmente é ignor@mnpra-se a revista, escaneiam-se
0s ensaios fotograficos e distribuem-se por meiblalgs e redes sociais.

O desenvolvimento do Adobe Acrobat PDF, em 199@resentou importante
passo para o desenvolvimento de sistemas de pgddicde revistas na web neste
formato. O formato PDF (Portable Document Format)desenvolvido pela Adobe
Systems. E um tipo de arquivo especialmente imptaripara a distribuicdo de revistas,
uma vez que permite que o documento seja visteittoque foi criado, indepentemente
do computador, sistema operacional ou familiascate$ (em qualquer computador
com um programa leitor).

A facilidade desse formato se da por que os proggaie editoracdo de revistas
(InDesign e QuarkXpress, principalmente) produzesseearquivo e boa parte dos
sistemas de impressao utilizados utiliza esse fiarmesim, pouco ou nenhum trabalho
de conversdo € necessario para disponibilizar \dstas desse jeito. O maximo de
interacdo que esse formato permite (mas que € eatanutilizado) € a linkagem entre
diversas partes do préprio documento. Assim, pemgio, o indice das revistas pode
ser clicado e levar o leitor direto a pagina deredse. Links para paginas de internet
também podem ser inseridos.

Obviamente, as revistas podem distribuir seu colategratuitamente em pdf.
Isso é realizado por algumas revistas do Brasiloc&imo™* llustret®; TimeSheét"
Cadernos de Tipografia Dmag; Wooft® Soma’.

12 \www.revistakino.com

13 www.fav.ufg.br/ilustre

1 http://isotipo.org/timesheet

15 http://tipografos.net/cadernos/

16 www.woofmagazine.net

7 www.maissoma.com
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Imagem 2: Visualizacdo em tela cheia da edi¢cdoda révista Woof em PDF.

Algumas poucas revistas distribuem impressa e @nlirRevista do Brasil, com
tiragem impressa de 360.000 exemplares e produwmda apoio de um grupo de
sindicatos, disponibiliza gratuitamente todos assssxemplares em PDF. Do Vale do
Paraiba, a 180MAG é uma revista de consumo conmD@CR@emplares impressos e
distribuicdo também gratuita em PDF.

Um site agregador de revistas independentes emé pdf pdf-mag¥. N&o
hospeda as revistas, apenas as reline por categlatas de lancamento e linguas. No
Brasil ndo existem nenhum site semelhante. A nyzaote da distribuicdo “ilegal” por
meio de blogs, listas de discusSde programas de compartilhadores de contetido
(Emule, BitComet, entre outros) se da nesse fornadcalmente, s&&cansdas revistas
de maior circulacdo e revistas da area de infoobmaticomo: IstoE; Epoca;
Superinteressante; Galileu; Info; Mundo Estranhgarie; Corpo a Corpo; Computer

Arts; etc.

18 www.pdf-mags.com

19 http://groups.google.com/group/revista-livre
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Revistas em Adobe Flash #ip page

A tecnologiaflip pagefoi criada para simular o folheio de revistas. Eawanco
que, associada ao formato PDF, permite que a é&xuiai de leitura no computador de
réplicas de revistas impressas se aproxime daiérpex “real”. Esse recurso € possivel
por meio do uso da tecnologia Flash. Alguns dospeotithadores de revistas online
(Issuu, por exemplo) utiliza um tipo de tecnologize converte automaticamente o
arquivo PDF enviado para um arquivo em Flash caa &nologia.

Além da simulacéo da experiéncia do folheio, urerdiicial se da em relacao a
usabilidade. Para se ler uma revista em PDF é s@@esim programa leitor. O mais
comum é o Adobe Reader, um programa de cerca 20M8spender da versao. Para a
leitura das revistas em Flash, por sua vez, é s&gesum plugin de cerca de 2MBs.
Mas a diferenca mesmo é na rapidez. Por Flashrregeamento da revista se da em
“fluxo continuo”. Este € um termo que se refereoateldo (video, documentos, etc)
gue vai sendo carregado na medida em que 0 usiISOME.

Nos dispositivos leitores de revista online emiflasada pagina é carregada na
medida em que o leitor folheia. J&, em PDF, é méc@sbaixar o arquivo inteiro. Se a
leitura for feita direto no navegador, ndo ha géaarda ordem de carregamento. Para
vender revistas digitais, € o formato mais segBara salvar um arquivo JPG, basta
clicar com o botédo direito do mouse.

Revistas em PDF precisam ser baixadas para o cadgytara serem lidas. Ou
seja, sdo facilmente redistribuidas. Revistas emashil por sua vez, podem ser
carregadas por “fluxo continuo” em um navegador glieabre a revista por estar
“logado” com um nome de usuério e senha. Aindaragspossivel fazer download
dos arquivos de Flash, mas sdo necessarios pragraamnecimentos técnicos e tempo
muito superiores.

Nos ultimos anos, o uso do Flash para publicacdaedistas online tem
superado o simples folheio. O Flash é uma tecrmlogada para desenvolvimento de
animacoes. Entdo, algumas dessas revistas temxadtlia tecnologia Flash para criar
revistas interativas e multimidiaticas. No Bragikistem pelo menos duas empresas

oferecendo servicos de publicacdo de revistasatigem Flash e corflip page A



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudtesdisciplinares da Comunicagéo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag&uritiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

ContentStuff’ oferece o sitema CViewer. A FutureWay, com segitBiPage$,
atende a editora Abril, por exemplo.

Em maio de 2008 a Nxtbook Media, publicou um relat@éhamado Digital
Magazine and Newspaper Editi6hssobre as revistas online, com os principais
inovadores em tecnologia desse tipo nos Estadaso¥m@ parte da Europa. A empresa
aponta alguns recursos que podem ser utilizadesapdo da animacdo e videos a
prospeccao e banco de dados de consumidores. ©pregdas revistas nao sao
construidas apenas na tecnologia Flash. Como tnielala Nxtbook explica, estes
sistemas utilizam criam aplicacdess-platform(ou seja, usam varias linguagens) a
partir da associagdo do Flash com outras linguagemlo chamadas a partir dai de
Adobe Flex

A distribuicdo de revistas é mais comum por meio plataformas de
hospedagem. Entre as mais populares, esta &Zificsite possui parcerias com parte
das maiores editoras do mundo e permite a compadueitos de visualizagdo das
réplicas das revistas em formato digital por untc@igem inferior ao de capa.

Ainda assim, revistas em Flash podem ser criadas ggem baixadas, mas a
pratica € incomum. Talvez a revista mais famosa wjilza esse formato é a Bak
Magaziné*, uma revista bilingue (hindu e inglés) sobre desigstracdo e artes visuais
em geral. E distribuida em um arquivo executawte). que é aberto pelo player de

Flash do usuario.

20 www.contentstuff.com/

21 \www.digitalpages.com.br/

22 http://www.nxtbook.com/nxtbooks/NXThook/2008 _gilteaaport

23 www.zinio.com

24 http://www.bakdergisi.com/
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Imagem 3: Capa da edigdo n. 14 da revista BAK.

Issud®, por sua vez, é um distribuidor de contetdo focadgublicacdo de
publicacdes independentes. O usuario envia sudcpgb em formato PDF, DOC,
PPT e outros. O diferencial desse site é que émitia social de compartilhamento de
conteudo. Isso significa que os usuarios podem duaspo seu produto no Issuu e
divulgar o link para que seja visualizado. Mas asgimlidade de incorporagao (embed)
€ realmente o que conta. Nao é necessario ir pgr@mio site da Issuu para ler as
revistas la publicadas. Por meio do cédigo de pm@cdo, o conteudo pode ser
incluido em qualquer blog, website ou pagina derit.

Dessa forma, o Issuu tem potencial para ser aipahplataforma de revistas
independenté8 assim como o YouTube é para os videos. Estes @iteesentam as
revistas de forma padronizada mas algumas revsikglas adicionaram muitos outros

recursos em suas revistas digitais. A Meio Digfitébi a primeira revista brasileira

25 www.issuu.com

% para mais informacdes,a cessar o relatério da Bnado User-Generated Content and Social Media fisivey
Overview, disponivel enhttp://www.iab.net/media/file/2008_ugc_platform.pdf

27 www.meioemensagem.com.br/revista_meio_digital/

10
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gratuita a usar flash com animac¢8e3alvez entre os proximos passos, a Meio Digital
poder& comecar a utilizar alguns dos recursosiljgagios pela Monkey Magazifie
Esta € uma revista “masculina” americana com eagamoograficos. Leva 0s recursos
multimidiaticos além das animacdes. A Monkey Magpdeta de videos que devem ser
assistidos direto das “paginas’. Nas recomendag@eprodutos, estes podem ser
girados em 360°. Os jogos de pergunta e respastausdmaticos, por meio de cliques.

Figura 4: Area de leitura da revista Meio Digitahpa da edicéo de julho/agosto.

No Brasil, a Veja comecou a disponibilizar seusngplares antigos. Algumas
publicacdes estrangeiras tem feito isso ha algnmpde As editoras tem entendido que,

quer elas queiram quer ndo, suas publicacbes dgeponibilizadas gratuitamente na

28 Lancada em 2007 pelo grupo meio&mensagemv.meioemensagem.com)bresponsavel por sites, publicacdes
e eventos sobre publicidade, trata de publicidadéeenologias digitais. Sua versao online ndo same a replicar a
versao impressa. A cada folheio de pagina, algujat@mo espaco da pagina é animado durante algounsop
segundos. Pode ser uma figura que é colocada ap‘iteyto”, pode ser uma coluna de texto que swaige Nos seus
primeiros numeros, essas animacdes geralmentessmiean a disposi¢cdes e composicdes dos elemerdfisogr
Pareciam se referir ao processo de diagramacapéadmsas impressas. Mas nos Ultimos nameros, especige no
nono, de jan/fev de 2009, as animagOes estdo iwas.INa pagina 15, por exemplo, alguns dos passare sdo a
marca do Twitter entram e saem da pagina. Na bagégina esta a imagem do texto que se refere @teifwnas
0s passaros que voam ndo “entram” nesta imagersejauo uso das animagdes esta superando a ssuplegssao

a composicao da prépria pagina idéntica a imprgssa, se tornar algo novo.

29 www.monkeymag.co.uk

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudtesdisciplinares da Comunicagéo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag&uritiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

internet. Entdo, a melhor estratégia é que elasnamslistribuam e consigam, além da
fidelidade do leitor que vai lé-las no site da s&wiem questdo, alguma forma de
monetizacdo. A Veja, por exemplo, disponibiliza seervo com o apoio do banco

Bradesco. Também da Abril, existe o site Experimefbril*

, No sistema Digital
Pages. RelUne as publicagbes da editora, para doldei algumas péaginas e
estabelecimento de assinaturas.

Entre as outras revistas brasileiras totalmentauigga temos a Diva. E uma
publicacdo customizada da Unilever, empresa de &isws e produtos de limpeza.
Outra é a Em Revista, da ANERR(Associacdo Nacional dos Editores de Revista),
ambas com a ContentStuff.

Em relacéo a distribuicdo ndo autorizada, o Isgue, permite que 0s usuarios
enviem seus documentos mas combate a pratica de davmaterial de terceiros.
Durante 2008 um site grande, o Mygaziridsi responsavel por polemizar os direitos
autorais, assim como Napster ha muitos anos atvasoeiTube ainda o faz hoje. Assim
como aqueles portais, 0 Mygazines foi colaboratYoalquer pessoa podia escanear
suas revistas, desde um fanzine feito pela pr@@$soa até uma revista de circulacéo
nacional e enviar em PDF para o Mygazines.

Se feito com algum apuro, o Flash era navegavelfacitidade. Mas, devido a
problemas financeiros e processos por infringis lée copyrighf, o projeto foi
cancelado. A empresa Mygazines continua a ofeeE®icos na conversao e criacao de
revistas digitais. Outras empresas que oferecemicesr sdo a Ceros Digital

(www.ceros.coe a espanhola Blue Vistawyw.bluevista.ep

Vale a pena, por ultimo, citar os sistemas de-puldicacdo ouprinted on
Demand.Um marco inicial € a empresa Lulu. Fundada em 2@0@ermite a auto-
publicacdo através de seu site. Escritores, j@taalie qualquer tipo de produtor de
conteudo impresso podem enviar seus arquivos @igitera o site. Leitores visitam o
site, léem online prévias das revistas e escollemua querem comprar. A empresa

Lulu imprime e entrega a revista e divide lucro amoriador.

30 \www.experimenteabril.com.br
31 www.divaonline.com.br

32 \www.aner.org.br

33 www.mygazines.com
34

http://www.uslaw.com/library/Copyright_Law/MygazineSettles_Copyright_Lawsuit_Agrees_Remove_Infringing_
Content.php?item=259733
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A Magcloud, por sua vez, € uma iniciativa de DdPekazek, editor de revistas,
em conjunto com a HP Labs. O diferencial da emprisagada em 2008, guarda
semelhancas com o Lulu, mas dedica-se apenasstaeVA\ partir de paginas gratuitas

na a 20 centavos de dolar por paginas + custosuie. e

Concluindo

Como vimos, as revistas online sado produtos emtaotes transformacéo e
inovagdo tecnologica, e sdo parte ativa do procesatemporaneo de convergéncia
cultural, conceituado por idéias tais como “fluxe donteludos através de Vvarios
suportes midiaticos (...) situacdo em que multigistemas midiaticos coexistem e em
gue o conteudo passa por eles fluidamente” (JenkQ@s8, p. 333). Parece interessante
compreender o desenvolvimento das webrevistas cpante desses processos de
convergéncia cultural, no que se refere a emergéeiuma nova cultura jornalistica
que envolve produtores e usuarios, expressa nabdisfio de conteudos através de
diversos suportes, na auto-publicacdo, e no usdiaod e natural de tecnologias
digitais de distribuicao.

Comunidades digitais tais como Orkut, Twitter, fogs, blogs, Facebook, HI5,
Myspace, sdo também o cenario propicio para estaslanteracdes entre revistas e
redes sociais e sao pontos de partida (e de chedadmupos que se agregam em torno
de marcas de revistas, criticando, propondo paatagestando conteudos, discutindo
desenho e softwares. S&o as “comunidades de marcaa$ “comunidades de
conhecimento” (Jenkins, 2008).

E no ambiente de convergéncia cultural que se pmdumodos de consumo
comunitario, que se manifestam na criacdo de calades digitais especificas. Em
alguns casos, esses espagos sdo parte das esdrat@rporativas para assegurar o
envolvimento dos leitores com os produtos. Contodgyublicos podem construir suas
proprias ferramentas interativas ou usar as ofgmscpara objetivos desviados dos
interesses dos produtores. Justamente, como ohaedarinterface de uma revista pode
modelar a interacdo, impor restricbes ou ampliaizbotes de intervencdo do usuario
no produto, as comunidades de leitores vem compenggectativas de dialogo nao
satisfeitas pelos produtos.

O fendmeno da convergéncia tecnolégica e cultal@m de permitir a producao

e distribuicdo de material jornalistico em véritstgformas e suportes multimediaticos
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(videos, textos, audio, etc.) propicia varias faniasimultidneas) de consumo e de
agregacao social, gera novos protocolos de pataipe praticas culturais. A interacdo
social propiciada pelas revistas impressas, quatndosladadas ao ciberespaco,
potencializa-se, gerando processos comunicacipeaidiares, que vao além da leitura,
avancando para a autonomia do campo da recepcéolahoracdo e a interacdo
horizontal entre produtores e leitores.
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