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RESUMO

O presente artigo busca mostrar o desenvolvimento das redes sociais potencializadas
pelas tecnologias moveis como os celulares e internet sem fio (WI-FI). Realizamos para
este fim, uma revisdo acerca dos aspectos referentes a formacao de redes sociais e das
possibilidades que a mobilidade das tecnologias digitais proporcionam na interacao
entre os individuos. Este trabalho, procura mostrar a importancia das Mobile Social
Network — redes sociais moveis no desenvolvimento das relagdes sociais na Pos-
modernidade.
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As relacgdes sociais e as tribos na P6s-modernidade

A partir da segunda metade do século XX as tecnologias da informagdo
entraram num processo rapido e constante de aperfeicoamento. O que na década de 50
comecou com o desenvolvimento da informatica e da cibernética, 40 anos depois se
transformou em uma rede mundial de computadores interligados por todo o planeta.
Assim, com o surgimento da web, as possibilidades de uma maior aproximacao entre 0s
sujeitos vém estimulando a interacdo social e a interferéncia destes naquilo que é
produzido no ciberespaco. Este novo contexto mistura-se ao nosso ambiente cultural
quase que de maneira imperceptivel.

Através do répido progresso tecnoldgico surgem novas formas de socialidade
que sdo proporcionadas e difundidas através de redes estabelecidas pelos meios digitais.
Novas concepcOes sociais estdo sendo construidas, revelando particularidades que séo
caracteristicas da emergéncia que a sociedade atual tem em interferir no processo

comunicacional. Neste sentido, pode-se observar que as formas dos individuos
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interagirem ¢ alterada pelo desenvolvimento da internet e da web e pela potencialidade
na qual esta Gltima possui na ampliacdo do contato entre os individuos. Com sua
descoberta, as referéncias de espago-tempo que determinavam territorialmente o
processo de comunicacdo entre os sujeitos foram sendo caracterizadas pela
possibilidade de uma interacdo virtual mediada pelo computador.

Estas novas formas de comunicacao entre os individuos estdo inseridas em um
contexto: a Pés-modernidade (MAFFESOLI, 1996), que tem como base a valorizagao
dos individuos, das tribos e do cotidiano. A vontade de formacdo de grupos parte dos
individuos criando uma ruptura no processo racional da modernidade. As relacbes
sociais pds-modernas se ddo de forma fluida e instantanea, sendo construidas em busca
do prazer e da felicidade. Este é o contexto da sociedade atual, que desde a década de 70
passa por diversas transformacoes.

A crenca numa unica verdade que explique os fendmenos sociais perdeu espaco
para muitas indagag6es acerca do contexto vivido. Valoriza-se mais o cotidiano, do que
a racionalidade das questBes que podem ser comprovadas cientificamente. Atualmente o
que une a sociedade sdo as vontades humanas, exaltando o individualismo, sem deixar
de lado uma forma de solidariedade voltada as emergéncias dos outros individuos.

As relacBes sociais sdo mais efémeras e inconstantes, mas o desejo de
construcdo dos lagos sociais permanece e é constantemente potencializado pelas novas
tecnologias. Os vinculos sociais se renovam a cada dia a partir de elementos
minimalistas que envolvem e constroem o cimento social. O coletivismo se manifesta
através da sinceridade sucessiva, da vivéncia do aqui - agora, desenhando os contornos,
0s enquadramentos da vida social.

Para Michel Maffesoli, socidlogo francés, a P6s-modernidade € uma sinergia
entre a tecnologia de ponta e o arcaico. O arcaico representa o desejo da existéncia do

lago social; a tecnologia potencializa a construgéo desses lacos. Segundo ele:

(...) a pds-modernidade ndo seria unicamente uma nova fase no
processo dialético da histdria, ou um novo momento na grande marcha
real do progresso, mas antes uma sensibilidade especifica que, sempre
e novamente renasceria em lugares e épocas diferentes.
(MAFFESOLLI, 1996, p. 61)

A partir de sua Gtica, a Pos-modernidade inaugura uma forma de solidariedade

social, ndo contratual, mas elaborada a partir de um processo de emogdes, repulsdes,
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atracOes e paixdes. E neste contexto que esta nova maneira de ver o mundo se constrai,
as relacdes sdo mais espontaneas e realizadas a partir da vontade dos individuos.

A ética, que agrega o grupo, se transforma em estética, torna-se emocdo,
enaltece o comum. O lago social torna-se emocional, caracteriza-se pela ordem da
proximidade. Neste caso esta proximidade sera observada na relacao entre os individuos
em comunidades virtuais formando redes sociais. Trataremos como um processo de
agrupamento de pessoas ao redor de um interesse comum, proporcionando atraves da

interacdo, a construcao de lagos sociais entre os individuos.

Como uma colcha de retalhos, a p6s-modernidade é feita de um
conjunto de elementos totalmente diversos que estabelecem entre si
interagOes constantes feitas de agressividade ou de amabilidade, de
amor ou de 6dio, mas que ndo deixam de constituir uma solidariedade
especifica que é preciso levar em conta. (MAFFESOLLI, 1996, p. 15-
16)

O conceito trazido por Maffesoli trata as relacdes diante do contexto atual,
como socialidade, na qual ele ressalta que os individuos se agregam de forma
espontanea e por afinidades, ndo por uma relacdo formada por regras e institui¢oes.

Durante 0 processo de socializagdo, os sujeitos buscam uma forma de
interacdo, que envolva elementos que levem a troca de idéias e contextos vividos. Os
lacos sociais se constroem a partir das conexdes que se fazem perante aquilo que 0s
individuos possuem em comum. Para Maffesoli (2000), ¢ a “for¢a da atracdo” daqueles
gue pensam e sentem como 0 outro, € ela quem faz com que a interagdo ocorra entre
aqueles que tém os mesmos interesses € vontades “a ligacdo entre a emogdo
compartilhada e a comunalizacdo aberta é que suscita essa multiplicidade de grupos,
que chegam a constituir uma forma de lago social, no fim das contas, bem sélido”
(MAFFESOLLI, 2000, p. 18).

Este laco social é algo que esta relacionado a uma questdo de estar junto, de
troca, de pertencer ao grupo. Pode-se avaliar que ha uma relagcdo de prazer no contato
com o outro. Para o autor o essencial se encontra na invariabilidade do homem em
sociedade, na comunhdo, na mais-valia do vivido. A douta ignorancia, e 0 Senso comum
sdo formas importantes de perceber o contexto social e as relagdes humanas, deixando
de lado apenas um processo racional.

Para Maffesoli, a sociedade passa por uma reconfiguracdo. As novas tribos

urbanas emergem demonstrando que o estar junto por vontade, por interesse em comum
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¢ o que predomina em nossa vida social. “Ao lado da existéncia de uma sensagao
coletiva, vamos assistir ao desenvolvimento de uma logica de rede” (MAFFESOLI,
2000, p. 121), ou seja, os processos de atracdo entre os individuos se fardo por escolha.
E 0 que o autor chama de sociedade eletiva.

Diante disso, mostramos como as relagdes podem ser caracterizadas, em nosso
contexto atual pds-moderno, demonstrando gque os individuos se renem em grupos por
sua prépria vontade, sem uma normatizacdo ou regras. Assim, partimos para o estudo
de como se desenvolvem as interacOes nestes grupos, que acabam formando redes
sociais. A internet seria um instrumento potencializador destas relacfes, aproximando
individuos que estdo inseridos em contextos sociais e culturais diferenciados. E nestas
interacOes algumas caracteristicas parecem ser fundamentais para a manutencao destas

redes, como veremos a seguir.

As Redes sociais na internet

Procurar compreender como os individuos se manifestam individualmente e
em coletivos, sempre fez parte das indagagdes sociais. Na sociedade atual, a qual o
ciberespaco € o lugar comum de interacdo de milhares de pessoas ho mundo inteiro,
novas formas de relagbes sociais vao sendo construidas diariamente. Diante deste
contexto, da sociedade em Rede (CASTELLS, 1996), é possivel perceber que a
ampliacdo das tecnologias foi fator determinante para a potencializacdo da comunicagéo
entre 0s sujeitos, que passam cada vez mais a interagirem entre si através de mediacéo
de computadores e tecnologias de acesso a internet sem fio (telefones celulares, Wi-Fi,
por exemplo).

Estas redes sdo observadas na relacdo entre atores (pessoas, instituicfes e
grupos) e suas conexdes, tratando-se de uma abordagem focada nas estruturas sociais
(RECUERO, 2006).

No ciberespaco, estas redes sdo ampliadas devido a potencialidade da interacdo
mediada pelo computador, 0 que determina que uma organizacdo social diferenciada
seja realizada entre os internautas. Destas organizag¢des surgem as comunidades virtuais.
Segundo Rheingold (1993), as comunidades virtuais sdo os agregados sociais surgidos
na Rede (Web), quando os intervenientes de um debate o levam por diante em nimero e
sentimento suficientes para formarem teias de relacfes pessoais no ciberespaco. Estas

novas formas de agregacdes se apdiam em softwares (blogs, foruns, chat’s e sites de
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relacionamentos) que permitem a construcdo e consolidagdo das interacfes. As
comunidades virtuais podem ser tratadas como tentativas de explicar como se
processam as redes sociais na Internet, através de seu potencial de interac&o.

A interacdo mediada pelo computador faz-se cada vez mais presente nas
sociedades. Para Recuero (2006, p. 4) “(...)é possivel desconectar-se da presenca fisica
como empecilho da sociabilidade e reconectar-se aos demais unicamente através da
interacdo mediada pelo computador(...)”. Estas interagdes passam a ser realizadas no
ciberespago, podendo gerar comunidades virtuais. Neste caso, € necessario compreender
como ocorrem estas relacfes, o que leva os individuos a interagirem entre si por um
tempo indeterminado, a ponto de formar comunidades virtuais que reproduzem
significados que se propagam entre os individuos gerando redes sociais. Para buscar
compreender quais os impactos dessa interacdo, é necessario fazer uma referéncia sobre
0s aspectos do individuo enquanto ser humano e enquanto ser social.

Enquanto ser humano, o sujeito possui caracteristicas referentes aos seus
préprios sentimentos, impulsos e pensamentos contraditorios, e de algum modo deveria
decidir com seguranga interna entre suas diversas possibilidades de comportamentos. Ja
enquanto ser social, a determinacdo de regras e as orientacfes de agdo dos grupos
sociais seria caracterizada por uma “lei natural” que impulsiona as relagdes entre os
individuos (SIMMEL, 2006) que a manifestam através de simbolos. Desta forma, é
possivel inferir que cada grupo se forma a partir de um contexto que une 0s sujeitos a
partir de determinados interesses e vontades, que sdo compartilhados pelo grupo,
formando assim redes sociais a partir das relac@es entre os individuos e a sociedade.

Durante a interacdo, alguns aspectos podem ser observados em relacdo as
motivacOes que levam os individuos a se relacionarem entre si. As trocas sociais na
internet se concretizam em diversos fatores os quais iremos destacar como cerne da
formagéo das redes sociais.

a) Reciprocidade:

Ao trocar informacGes, reflexfes sobre assuntos cotidianos, os individuos
constroem a interacdo de forma reciproca. A expectativa € um dos fatores principais da
reciprocidade entre os atores sociais, levando muitas vezes a satisfagdo na interacao
entre sujeitos envolvidos. A reciprocidade faz a passagem de algo, de uma pessoa ou

grupo, para outra ou outro, sem qualquer carater de obrigatoriedade, pelo contrario,
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voluntariamente. Sdo formas de trocas horizontais, onde cada individuo conserva suas
especificidades, mas agrega novos elementos ao seu contexto social.

A reciprocidade esta diretamente ligada a consolidacdo e manutencdo do lago
social entre os individuos nas redes sociais.

b) Laco Social:

Os lagos sociais entre os individuos sdo formados pelas conexfes em redes
sociais. Eles partem das interacGes, e se dao de forma natural e espontanea construidos
de forma emocional (MAFFESOLI, 1996). Para Levy (1994), o laco social esta
relacionado com o saber, e que através de nossas interagcdes com 0S outros,
desenvolvemos competéncias, mediante iniciacdo e transmissdo fazemos viver o saber.
Ele relaciona os lacos sociais a inteligéncia coletiva, distribuida por toda parte,
incessantemente valorizada coordenada e mobilizada em tempo real pelos atores sociais.

Estes lacos desenvolvidos pelos individuos podem ser fracos e fortes,
dependendo do investimento dos individuos na interacdo (GYARMATI e KYTE, 2004).
Eles sdo delimitados de duas formas: lagos fortes, nos quais ha uma maior aproximagao
entre os sujeitos, determinada por diversos fatores como a localidade, por exemplo, é
relacionado a uma maior intimidade. J& os lagos fracos sdo mais determinantes quando
h& um distanciamento geografico entre os individuos, ndo ha investimento na troca entre
os individuos.

Um laco social pode revelar também a confianca entre os sujeitos, percebido ndo
somente nas conexdes, mas no grau de intimidade entre eles. Numa rede social na
internet ela pode ser observada pelas ligac6es, pelo nimero de interacdes reciprocas
entre os atores, levando, em certos casos a construcao de reputacdo social de um ou
mais individuos.

¢) Reputacéo social:

Almejar a visibilidade diante do outro, com a construcdo de seu espago de
expressao em sites, por exemplo, nos parece um dos pontos fundamentais na construgédo
de redes. Esta visibilidade esta diretamente ligada & manutencdo das redes sociais
(RECUERO, 2009), amplificando os valores construidos entre os atores, e gerando certa
reputacdo social na Rede. A reputacdo pode ser compreendida como a percepcdo que
um individuo tem do outro no contexto das redes, sendo construida a partir das formas

como eles se representam. E uma percepcdo da qualidade das interagdes relacionadas
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aos valores agregados nestas. Todo interagente reproduz contetdos no ciberespaco, de
forma a buscar conquistar a atencdo dos demais. No entanto, esse processo pode néo se
dar de forma consciente, haja visto que a troca entre os sujeitos durante a interacdo pode
ser realizada de maneira desproposital, apenas buscando a interacdo entre ambos, a
valorizacdo das conversas e trocas informacionais. Porém, consciente ou
inconscientemente essa reputacdo se constroi a partir de certa credibilidade dos atores
perante a rede social. Para Casare “A principal questdo que se coloca sobre as redes
sociais é quem sdo as pessoas que o individuo conhece, enquanto nas redes de reputacao
a questao ¢ por quais pessoas esse individuo ¢ conhecido e o que pensam dele” (2005, p.
24).

Assim, a reputacdo é um processo que se desenvolve naturalmente a partir da
visibilidade dos individuos na rede social, seja propagando informacdes, disseminando
opiniBes ou sendo um interagente que ja possui determinado status social fora da Rede.
O que procura se ressaltar € que a reputacdo nem sempre pode ser construida como um
fim na interacdo, mas também como um meio para se fazer presente e tornar-se um ator
ativo na construcado de redes sociais na internet.

O trés eixos desenvolvidos acima, como fundamentos essenciais para a formagéo
e consolidacao de redes sociais, podem ser observados na interacdo entre os individuos
em diversos sites de relacionamentos inseridos no ciberespaco. O acesso nestes tipos de
sites pode demonstrar a necessidade que as pessoas possuem em trocar experiéncias
umas com as outras. A busca pelos lagcos sociais entre 0s sujeitos é como uma
motivacao que faz os individuos interagirem entre si.

Assim pode-se observar que o0 acesso de usuarios em redes sociais aumenta a
cada ano. O site de relacionamentos Facebook, considerada a maior rede social do
mundo possui mais de 200 milhdes de usuarios ativos, recebendo cerca de 600 mil
novos participantes por dia®. Ele funciona através de perfis e comunidades de escolha
dos internautas.

Um dado importante sobre o site estd relacionado aos acessos. Cerca de 30
milhGes de usuarios acessam o0 Facebook através de tecnologias moveis, em todo
mundo®. O site surgiu em 2004, criado por Mark Zuckerberg, um estudante dos EUA, e
permite ao internauta ao entrar na rede social, observar através de um painel as

informacdes de tudo o que os seus amigos fizeram ou estdo fazendo — novos amigos que

® Fonte: http://www.unhcr.org
4 Fonte: http://colunistas.ig.com.br/tecnozilla/2009/06/30/facebook-0s-numeros-da-maior-rede-social-do-planeta/
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adicionaram, comunidades em que entraram como novos integrantes, quem esta online e
onde esta.

O grafico abaixo demonstra o crescimento no numero de usuarios em dois anos.

Facebook - Total Active Users
250,000,000

Getting)Close

200,000,000

150,000,000

100,000,000

50,000,000

InsideFacebook.com

Figura 1: Grafico sobre o crescimento do nimero de usuarios no Facebook®

Mais popular no Brasil, totalizando 49,78% dos usuérios®, do que no restante do
mundo, o site de relacionamentos Orkut foi criado em 2004, por Orkut Buyukokkten ex-
aluno da Universidade de Stanford, como um site de relacionamentos onde ficam
alocados os perfis e as comunidades de escolha de cada internauta. O site proporciona
que os participantes formem suas identidades virtuais, a partir das informacdes descritas
no perfil, bem como nas comunidades as quais estdo vinculados.

Outra rede social emergente é o Twitter. Ele é um sistema de microblogging que
possui a pergunta: “O que vocé esta fazendo” e uma caixa de texto limitada a 140
caracteres. Ele permite a colocacdo de mensagens extremamente curtas, as quais serdo
enviadas para todos os seguidores do usuario, permitindo que estes fiquem atualizados
sobre o que seus amigos estao fazendo ou o que pretendem fazer.

Durante o processo de censura ocorrido no Ird, com a proibi¢do do acesso online
a sites e redes sociais, devido as acusacdes de fraude na reeleicdo do presidente
Mahmoud Ahmadinejad, o Twitter virou uma arma para driblar a censura do governo.
Os manifestantes iranianos usam o que hd de mais moderno em tecnologia de
comunicacgéo para a organizacao de protestos contra o governo. O Twitter possibilitou a
liberdade de expresséo e troca de informacdes para 0 povo iraniano.

% Fonte: http://www.comscore.com
® Fonte: http://www.orkut.com.br
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Estes sdo alguns exemplos de sites de redes sociais, que vém deixando de serem
apenas sites de relacionamentos, para tomarem lugares de protesto impulsionando o
ativismo em prol da liberdade de expresséo.

Alguns dados sobre redes sociais demonstram o crescimento destas em todo

mundo, referentes aos milhdes de acessos:

Social Networking Growth by Worldwide Region

June 2008 vs. June 2007

Total Worldwide Audience, Age 15+ - Home and Work Locations
Source: comScore World Metrix

Unique Visitors (000)

Jun Jun Percent Change
2007 2008
Worldwide 464,437 580,510 25%
Asia Pacific 162,738 200,555 23%
Europe 122,527 165,256 35%
North America 120,848 131,255 9%
Latin America 40,098 53,248 33%
Middle East - Africa 18,226 30,197 66%

Figura 2: Crescimento das redes sociais no mundo’

Podemos observar que este crescimento de 25% em um ano, o que demonstra a
necessidade das pessoas interagirem entre si e formarem grupos de trocas sociais.
Quando pensamos em redes sociais, nos remetemos diretamente aos sites e a mediacao
virtual de um computador para 0 acesso e participacdo nestas. No entanto iremos
salientar neste trabalho, que as tecnologias moveis digitais estdo cada vez mais
potencializando estas redes através de celulares e internet se fio, fazendo emergir uma

nova forma de agrupamento: as redes sociais méveis

Mobile Social Network: as Redes sociais moveis

Profundas modificacbes nas praticas sociais vém ocorrendo com a
potencialidade da comunicacéo sem fio. As trocas de informacdes e a interacdo séo cada
vez mais sendo realizadas através de sistemas de internet sem fio (“Wi-Fi” e “Wi-Max”)

e telefonia mdvel, através dos celulares. Sdo as tecnologias ndmades (laptops, palms e

" Fonte: http://www.comscore.com
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celulares) que vem proporcionando que os individuos interajam e expandam seus
contatos através destas redes telematicas (LEMOS, 2005).

A mobilidade é o movimento dos corpos em espacos, localidades e entre espacos
publicos e privados. Através da mobilidade amplia-se a possibilidade dos individuos
trocarem informacGes sobre um determinado fato, ampliando a capacidade das trocas e
proporcionando a formacgdo de grupos. O “corddo-umbilical” da Internet fixa com as
paredes se rompe e nasce uma rede nas ruas, nas pragas e até em outros lugares entre
paredes. (PELLANDA, 2005, p. 84)

As novas formas de comunicacdo sem fio estdo redefinindo o uso do espaco de
lugar e dos espacos de fluxos (CASTELLS, 1996). Estes espacos vém construindo
novas tribos urbanas ndmades (MAFFESOLI, 1996), que estdo ligadas entre si através
de aparelhos mdveis conectados a internet.

Algumas formas de agrupamentos ja podem ser vistas atraveés da potencializacao
das tecnologias moveis, como as smart mobs, grupos formados que se unem em
multiddes para realizar um conjunto de praticas com finalidades artisticas, ou até
mesmo com um cunho ativista em relacdo a determinado fato. Elas sdo constituidas por
pessoas que sdo capazes de agirem juntas mesmo sem se conhecer. As pessoas que
participam dos smart mobs cooperam de maneira inédita porque dispbem de aparatos
com capacidade tanto de comunicacdo como de computacdo (RHEINGOLD, 2002).
Outra tendéncia na formacdo destes grupos é chamada de flash mobs, que, embora
sejam caracterizadas da mesma forma das smart mobs, possuem uma peculiaridade: a

instantaneidade e a rapida dispersao dos individuos. Para Lemos:

Podemos dizer que as “smart mobs” sdo fendmenos de massa. Elas se
caracterizam por serem: 1. abertas que tendem a crescer e onde reina a
Igualdade (a massa formada é aberta a priori, constituida de
individuos que ndo pertencem a0 mesmo grupo e que vao exercer o
sentimento de igualdade juntando-se); 2. elas sdo ritmicas (vdo no
movimento da convocagdo — por SMS, e-mails, blogs — onde “ a
densidade é conscientemente estruturada para esquivar e
reaproximar”) €; 3. Elas sdo rapidas. (2005, p. 13)

O que diferencia as smart mobs de outras multiddes organizadas é o uso de
tecnologias digitais moveis como potencializadores destas agregacfes em espagos
publicos. Estes agrupamentos caracterizam as relagdes sociais pos-modernas, nas quais,

como ja observamos, sdo realizadas de maneira individualista, fluida, instaveis e frageis,
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porém a valorizacdo emocional das relagcdes se ressalta, fazendo com que em cada
vinculo que um individuo construa com o outro, seja permeado de sentimentos.

Estas redes marcam lugares fisicos de concentracdo. Reinghold (2004) denomina
esses agrupamentos como redes sociais ad hoc maéveis, termo utilizado para denominar
os “coletivos inteligentes”. Segundo Santaella:

Ambos, no entanto, descrevem uma forma social que nasce da soma
da computacdo, comunicacdo e sensores de localizacdo e &,
possibilitada pela conexdo moével. (...) Rede social, por seu lado, quer
dizer que cada individuo de um coletivo inteligente é um n6 que tem
lacos sociais (canais de comunicacdo e vinculos sociais) com outros
individuos. (2007, p. 187)

A proliferacdo das redes em nosso atual contexto vem sendo potencializada
através do acesso de alta velocidade pelos 3G e Smartphones. Com o langcamento do
iPhone 3G, o acesso as redes através dos celulares tornou-se cada vez mais
intensificados. Estima-se que até o ano de 2012, o acesso a redes sociais através de
celulares sera de 975 milhdes de internautas em todo mundo?®.

Com as redes sociais, acessadas atraves de tecnologias moveis, 0s internautas
poderdo ndo sé observar os perfis das pessoas, mas também ter acesso a sua localizacéo
geogréfica para enfrentarem novas situagdes sociais ocorridas no cotidiano.

Apontaremos algumas redes sociais que podem ser acessadas pelo celular®:

Brightkite: Este site permite que os internautas cadastrados publiqguem sua
posicdo geogréafica e aproveitem servicos diretamente relacionados a informagdo, como
amigos ou pontos de interesse (como restaurantes e bares) pela regido e atividades feitas
por usuarios que estdo proximos geograficamente em tempo real, através da localizacéo
por GPS.

People. Places. Friends.

Brghtiite s  location-based social net

g

Figura3: Site de rede social Brightkite™

® Fonte: http://www.instat.com/press.asp?ID=2321&sku=IN0804034MCM
® Fonte: http://idgnow.uol.com.br
19 http://brightkite.com/
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iRovr: Exclusivo para usuarios do iPhone, ele possibilita a criacdo de perfis onde

os internautas podem publicar, videos, fotos, textos e links que serdo associados ao seu

perfil. Esta rede gratuita permite que os usuarios acompanhem seus amigos e deixem

recados nos perfis.

Loghn & |

=OvVr

iRovr is a unigue social experience developed
specifically for owners of Apple’s revolutionary
maobile device. Tap Register to get started.

Sy @ W& & &

Register My Friends Hot Topics Whe's On Languages

m & @ = e ¢ &
Sort By Date Posted [ = | v oo B

Loading Stream, Please Wait

Figura4: Site de rede social iRovr'!

Next2Friends: Além de indicar a posicdo geografica de amigos inscritos no

servico, este site permite que usuarios publiquem perguntas ou discussdes direcionadas

apenas aos que estdo proximos a sua regido. Além de permitir a transmissdo de videos

online por plataforma prépria, o servigco também ja comecou a testar a indicacdo de

usuarios com gostos parecidos na rede social quando ambos estdo préximo fisicamente,

por meio de um alerta em Bluetooth.

[/ Next2Friends’

Today T want {0
mmmmyrmwrmg
Broadeast Live Moble Video!
Share my video dps and photos instantiy!
MfmmgdekPm,

L
> k) 00020

100% =k o

LatestVideos  MostViewed MostDiscussed  TopRafed News

— H i-stage 2008
P . L -shage:ete

= 4 LIl

Figura5: Site de rede social Next2Friends*2

% http:/firovr.com/
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OndeEstou: O site brasileiro nasceu dentro dajuncdo de Apontador e
MapLink com a pretenséo de, no futuro, indicar em tempo real os indices de transito ao
redor do motorista. Neste meio tempo, a rede social permite que usuérios, estejam eles
em desktop, dentro do Orkut ou do Facebook ou a partir do iPhone ou celulares com
Windows Mobile ou Java, atualize sua localizacdo geografica. Ele também permite

mostrar a localizacdo e qual atividade os usuarios estéo realizando no momento.

Compartilhe sua localizacao
O OndeEstou é gratuito!

Figura5: Site de rede social OndeEstou®

Estes sites sd@o apenas alguns exemplos de plataformas utilizadas para a
proliferacdo de redes sociais moveis. Isso nos demonstra a emergéncia dos estudos
acerca das possibilidades de agrupamentos de pessoas através de tecnologias méveis. Os
sites de relacionamento Orkut e Facebook, bem como o Twitter, também podem ser
acessados através de celulares. Mas, o que o diferencial dos grupos citados acima, € que
estes estdo baseados na localizacdo das pessoas ao redor, resgatando uma dimensao dos
espacos territoriais.

Nesse sentido, podemos perceber que a busca de uma reterritorializacdo dos
espacos fisicos locais € um dos pontos que vem sido desenvolvidos pelos sites de redes
sociais moveis. A localizacdo das pessoas ao redor atraves do sistema de GPS nos
celulares € um dos fatores determinantes nesse processo de reterritorializagdo dos

€spacos urbanos.

12 http://www.next2friends.com/
%3 http://www.ondeestou.com.br/ondeestou/
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Apontamentos finais

Podemos observar no desenvolvimento deste trabalho, que as relagdes sociais na
Pds-modernidade séo caracterizadas pela rapidez e pela fluidez das interacdes entre 0s
individuos. Num contexto das redes sociais na internet, ndo poderia ser diferente, o que
demonstra que embora o individuo seja o centro do processo, a valorizacao das relacdes
e do cotidiano das redes é fator que determina as relagBes de reciprocidade e
solidariedade entre os sujeitos. A internet, através dos sites de relacionamento vem
desde o inicio do século XXI proporcionando a formacdo de tribos online que se reinem
pela vontade, pela identificacdo dos individuos em comunidades virtuais. Assim
formam-se as redes sociais. Com o desenvolvimento das tecnologias mdveis, através de
celulares e redes de internet sem fio, as redes sociais moveis estdo cada vez mais
emergindo na sociedade atual Po6s-moderna, mostrando que uma nova forma de
agrupamento em locais pode ser construida, possibilitando a reterritorializacdo dos
espacos fisicos de contato entre as pessoas.

Nossa proposta neste artigo foi mostrar como as tecnologias moveis digitais
estdo recriando novos espacos territoriais urbanos, potencializando as redes sociais. Os
exemplos citados servem para ilustrar e comprovar o desenvolvimento destas redes
sociais mdveis: as Mobile Social Networks, apoiadas num contexto em que a
reciprocidade, a formacao de lacos sociais e o desenvolvimento da reputacdo social sdo

fatores que impulsionam a interacdo entre os individuos.
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